Ganadores Dial de Oro 2006
Se llevó a cabo una nueva edición del Dial de Oro 2006, premio a la creatividad radial que organiza el Grupo RPP, con la finalidad de reconocer las ideas más originales que hacen relucir las cualidades y efectividad de las campañas de radio.

Y el ganador de esta edición con el Gran Dial de Oro, fue nuevamente para la agencia Ogilvy & Mather. En esta ocasión con el spot Mudo de Duracell de Procter & Gamble. Acá la lista completa de los ganadores por categorías:

· Bienes Durable Y Electrodomesticos
Cliente: Procter
Agencia:  Ogilvy & Mather
Producto: Duracell
Motivo: Mudo
Casa Realizadora: Quadrasonic

· Articulos De Uso Personal, Belleza, Higiene Y Salud 
Cliente: Cassinelli
Agencia: Lowe Peru
Producto:  Water One Piece Champion
Motivo: Familia Extraviada
Casa Realizadora: Kazoo Audio

· Servicios Financieros (Empate)
Cliente: Pacifico Seguros
Agencia: Leo Burnett
Producto: Pacifico Seguros 
Motivos: Auxi Y Soco
Casa Realizadora: Ruidos Amaestrados

· Instituciones Educativas
Cliente: Britanico
Agencia: Young & Rubicam
Producto: Academia De Ingles
Motivo: Trabajo 
Casa Realizadora: Audiopost

· Servicios Publicos Y Privados
Cliente: Direct Tv
Agencia: Lowe Peru
Producto: Canales De Audio
Motivo: Ramones
Casa Realizadora: Kazoo Audio

· Retail Y Recreacion 
Cliente: Cassinelli
Agencia: Lowe Peru
Producto:  Water One Piece Champion
Motivo: Familia Extraviada
Casa Realizadora: Kazoo Audio

· Medios De Comunicación
Cliente: El Comercio
Agencia: Leo Burnett
Producto: Clásicos De Leyenda
Motivo: Estadio
Casa Realizadora: Audiopost

