Por qué el mercado objetivo de los adultos mayores
Hoy en día, el mercado de las personas mayores está creciendo rápidamente con un progresivo poder de compra, una realidad muy distinta en comparación a lo que sucedía en años anteriores.

· Cada 8.4 segundos otra persona nacida en los años siguientes a la 2ª Guerra Mundial (baby boomers) cumplen A partir de 1990 hasta el 2020, se espera que la población anciana aumente a 54 millones de personas (fuente: Informe de Censo estadounidense: http://www.census.gov/population/www/socdemo/age.html). En las estadísticas corrientes de crecimiento, pronto habrá más abuelos que jóvenes.

· Cada año, los abuelos compran uno de cada cuatro juguetes vendidos en Estados Unidos (según un estudio especial desarrollado por (Age Wave Communications and AARP y que ha sido reseñado en iGrandparents.com)

· Los adultos mayores gastan más en comestibles, productos de salud sin receta médica y otros, así como viajes y ocio que cualquier otra categoría de edad.

· En 1999, este grupo registró un promedio de 3,019 dólares en efectivo por gastos de asistencia médica, lo que representa un aumento de más de un tercio de lo que se reflejaba en 1990. Mientras tanto, la población total hizo un promedio sólo de 1,959 dólares per cápita.
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