Lo que dicen los consumidores
NUEVA YORK.- El 47% de los consumidores afirma que escucharían a una emisora de radio " mucho más " si aquella estación tuviera perceptiblemente menos espacios publicitarios, mientras el 44 por ciento dice que ellos escucharían " mucho más " si aquella estación tuviera espacios publicitarios más cortos. Estas conclusiones son parte del Estudio Spot Load Study 2005: Managing Radio Commercials for Advertisers and Listeners, un nuevo estudio de actitudes del consumidor hacia publicidad de radio conducida por Arbitron Edison Research.

El estudio también revela que más de ocho de 10 americanos dicen que la audiencia a la publicidad es " un precio justo para pagar " por un programa de radio. Además, la mayoría de oyentes dice que ellos "nunca" cambian de estación mientras escuchan radio en el trabajo (el 63 por ciento) o en casa (el 49 por ciento).

Incluso escuchando a la radio en un auto, donde la conmutación de estaciones es por lo general más fácil, sólo un tercio de los oyentes encuestados dicen que "siempre" "o por lo general" cambia estaciones durante un espacio publicitario. Relativamente pocos oyentes de radio dicen que ellos típicamente cambian la estación inmediatamente después de que oye el principio de un espacio publicitario.

Es importante mencionar que, mientras el 34 por ciento de oyentes de radio piensa que la radio tiene más publicidad que hace un año, aquel número está abajo del 41 por ciento en un estudio similar conducido por Arbitron y Edison en 1999.
Fewer listeners today say that they are spending less time with radio because of an increase in commercials. Overall, only 12 percent indicate they are listening less to radio today due to a perceived increase in the number of commercials. This compares to 19 percent in 1999.

Actualmente, son menos los oyentes que hoy dicen consumen menos radio debido a un aumento de la publicidad. En general, sólo el 12 por ciento indica que ellos escuchan menos a la radio hoy debido a un aumento percibido del número de publicidad, a diferencia del 19 por ciento registrado en 1999.
