Los anuncios en radio igualan a los de TV en impacto emocional
Los anuncios en radio tienen el mismo impacto emocional que los anuncios de televisión, según un nuevo estudio de indicadores fisiológicos promovido por  Radio Ad Lab y realizado por Gallup & Robinson. El estudio denominado "Compromiso, Emociones, y el Poder de la Radio" contradicen la sabiduría convencional sobre los dos medios de comunicación, sobre los cuales establecen que anunciando con elementos visuales y movimiento se tiene un impacto más visceral que con anuncios que utilizan exclusivamente el sonido. 

Una medida fisiológica utilizada en el estudio es el Análisis de Respuesta Emocional Continua, el cual basado en una técnica llamada electromiografia facial que detecta la actividad eléctrica en los músculos faciales--una respuesta instintiva que indica algún tipo de estímulo. 

Otra medida fisiológica que se utilizó fue la conductancia de la piel, que mide los cambios en la habilidad de la piel de dirigir los impulsos eléctricos, que representa una respuesta instintiva a los estímulos. Estas respuestas fisiológicas "pre-cognoscitivas" se combinaron entonces con entrevistas verbales cara a cara, utilizadas para evaluar la respuesta individual a la publicidad a nivel cognoscitivo o consciente. 

Según las pruebas fisiológicas, los niveles totales de excitación para los anuncios en radio fueron iguales a los anuncios de televisión. De 16 anuncios de radio, cuatro tuvieron mayor puntaje que los comerciales de televisión. Lo que es más, los anuncios radiales  tuvieron la más baja respuesta emocional "negativa" .

Los acercamientos cognoscitivos y pre-cognoscitivos tienen sus deficiencias, lo que lleva a los investigadores a confiar en una combinación de los dos.

